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sportauto.de ï Objekt- und Nutzungsprofil 

Ist es ein sportliches Auto? Oder will es nur eines sein?  

 

Auf www.sportauto.de beantwortet die sportauto-Redaktion diese Frage und 

bietet für die Zielgruppe ein umfassendes Informations- und Angebotsspektrum 

 

Themenfelder wie Tests, Marken, Tuning, Events sowie alles rund um den 

Motorsport. Ergänzt wird der redaktionelle Inhalt durch Tools wie dem 

Rundenzeitenmesser, Autoquartett oder der ĂIdeallinie auf der Nordschleifeñ. 

 

Die User von sportauto.de sind ï wie die Leser des Heftes ï leidenschaftliche 

Auto-Enthusiasten und Individualisten und bieten somit eine attraktive Zielgruppe 

für Ihre Werbung. 

 

Aktuelle Reichweiten des Automobil-Portals 
 
Ʒ Page Impressions:            167.417.547* 
 
Ʒ Visits:                22.834.616* 

 
 

Aktuelle Unique User Zahlen des Automobil-Portals 
   
Ʒ Unique User:               3.327.000** 
 
Quelle: *  IVW März 2016, ** AGOF internet-facts Januar 2016  
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sportauto.de-User im Profil ï Premiumzielgruppen 

Männer 93% 
Index 175 

18-49 Jahre 80% 
Index 133 

3.000 ú+ Haushaltsnettoeinkommen 48% 
Index 133 

Trendsetter 37% 
Index 168 Multiplikatoren 49% 

Index 158 

Qualitätsbewusste 

90% 
Index 114 

Quelle: AGOF internet facts 2014-07; Basis: Ø Monat; Internetnutzer 14 Jahre+ in den letzten 3 Monaten 

Individualisten 65% 
Index 118 

Markenaffine 60% 
Index 150 

Statussymbole wichtig  25% 
Index 208 
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Das eMagazin von sport auto 

 

Multimediale Inhalte wie Videos, Bildergalerien, interaktive Grafiken und ein 

tagesaktueller Newsfeed bieten den Lesern einen klaren Mehrwert.  

 

Das iPad bietet aufgrund seiner technischen Features und Bildschirmbrillanz 

vielfältige Möglichkeiten, Werbung in hoher Qualität und Ausstattung zu buchen. 

Sie haben zudem auch die Möglichkeit, Ihre Print-Anzeige mit einfachen Mitteln in 

eine interaktive iPad-Anzeige umzuwandeln.  

  

 

 

 

Laden Sie sich Ihr eMagazine auf´s  Tablet 

sport auto auf dem iPad: 

https://itunes.apple.com/de/app/sport-auto-hd/ 

Interaktive Anzeigen sind interessanter: 

 

ü 37% der Befragen finden Anzeigen mit interaktiven Elementen allgemein 

interessanter als Anzeigen im gedruckten Heft. 

 

ü 21% finden, dass einige Hersteller sich richtig was einfallen lassen für ihre 

Werbung in der ipad-App. 

 

ü 21% geben an, dass ihnen die Anzeigen allgemein sehr gut gefallen 

 

ü 20% der Leser finden die Anzeigen wirken sehr modern 

 
 

iPad-Befragung 2013; * auto motor und sport, Menôs Health, MOTORRAD, promobil  

https://itunes.apple.com/de/app/sport-auto-hd/
https://itunes.apple.com/de/app/sport-auto-hd/
https://itunes.apple.com/de/app/sport-auto-hd/
https://itunes.apple.com/de/app/sport-auto-hd/
https://itunes.apple.com/de/app/sport-auto-hd/
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sport auto ï Mobile und Apps 

Verfügbar für: 

sportauto mobile: 

 

Die Inhalte von m.sportauto.de sind für die Nutzung auf mobilen 

Endgeräten abgestimmt. Das Mobilportal und die Smartphone-Apps 

bieten per Smartphone Zugriff auf die wesentlichen Inhalte der Website.  

Aktuelle Reichweiten des Auto-Mobilportals 
 
Ʒ Page Impressions:           96.178.729* 

 
Ʒ Visits:           13.116.693* 

 
Ʒ Unique Users:              662.000* 
 
  
Quelle: IVW März 2016, AGOF mobile-facts Dezember 2015 

* ab dem 12/2014 werden die Portale sportauto.de, MotorKlassik.de und 4wheelfun.de unter der 

Dachmarke auto-motor-und-sport.de ausgewiesen. 
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Die Reichweitenoffensive 

Seit der ersten Dezember-Woche 2014 hat die Motor Presse alle fünf Autotitel 

unter einer Marke gebündelt. Ob SUV, Sportwagen oder Oldtimer ï Autoliebhaber 

erhalten alle Infos rund um ihr Lieblingsthema noch schneller und übersichtlicher 

auf einem Portal.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Alle Artikel sind über eine Kennzeichnung klar den jeweiligen Marken 

zuzuordnen und bestehen weiterhin als separate Buchungseinheiten.  



// 7 

Rund 5 Mio. Meinungsführer  
Ratgeber und Experten zum Thema Automobil 

5,59 Mio. Markenreichweite* 

Quelle: B4P 2015; *Basis: 2 Schaltungen da 14tgl. Titel = 2 Erscheinungen pro Monat  

3,03 Mio. Print* 3,3 Mio. Online und Mobile* 


